






Algunas preguntas antes de comenzar
• ¿Las revistas tienen redes sociales? 
• ¿Y los editores? 
• ¿Y los autores?
• ¿Cómo veis la presencia de los actores anteriores?
• ¿Qué utilidad le dais a las redes?
• ¿Los trabajadores colaboran en la creación/difusión de contenidos?
• ¿Los autores colaboran en la creación/difusión de contenidos?
• ¿Hay en la empresa un programa de embajadores de marca internos?
• ¿Cómo es vuestra red de contactos?
• ¿Con que regularidad publicáis? ¿Qué tipo de contenido?
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Algunas consideraciones antes de comenzar
• Las revistas científicas deben de tener presencia en medios sociales.
• En la actualidad la presencia de las revistas científicas en los medios 

sociales es escasa.
• Deben de aumentar la producción de contenido visual para tener 

mejor presencia en las redes.
• Es importante mejorar los sitios web de las revistas e 

interrelacionarlos con las redes sociales.
• Hay que mejorar las competencias digitales de los actores del sector, 

así como las relacionadas con la comunicación y el marketing.
• Cuando se cuentan con pocos recursos económicos, la participación 

de las personas es tremendamente importante. (Proyectos de 
embajadores de marca)
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Un poco de
Introducción



Mundo digital vs. Mundo real 8
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Algunos datos del mundo digital en España
• El 96% de la población tiene acceso a Internet, y el 83,6% dispone de redes sociales.
• El tiempo que dedicamos a Internet o las redes sociales se mantiene estabilizado.
• El smartphone es el dispositivo más utilizado para el acceso a Internet y a los medios 

sociales.
• La mayoría del tráfico que reciben los sitios web procede del teléfono móvil, casi un 65%.
• Los cuatro sitios web más visitados de España son: Google, YouTube, Facebook y Twitter.
• El contenido rey es el vídeo.
• El consumo de podcasts sigue subiendo, este año más de un 11%.
• Los medios sociales favoritos son: WhatsApp, Instagram, TikTok, Facebook y Twitter.
• Los medios sociales con más usuarios en España son: YouTube, Instagram, Facebook, 

LinkedIn, TikTok, Twitter y Pinterest.
• La publicidad en canales digitales todavía aumenta a un ritmo notable.
• El uso de influencers en publicidad sigue aumentando de forma notable.
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SciELO - Twitter 21

Enlace

https://twitter.com/RedeSciELO


SciELO - Twitter 22

Enlace

https://twitter.com/scielospain


Psicología y Ciencia - Twitter 23

Enlace

https://twitter.com/Psi_CienciaCOPM


Revista española de salud pública - Twitter 24

Enlace

https://twitter.com/RESaludPublica


SciELO - Facebook 25

Enlace

https://www.facebook.com/SciELONetwork


SciELO - YouTube 26

Enlace

https://www.youtube.com/c/SciELONetwork


SciELO – Página de LinkedIn 27

Enlace

https://www.linkedin.com/company/scielo/about/


Instagram 28

Enlace

https://www.instagram.com/sedenenfermeria/?hl=es


Pinterest 29

Enlace

https://www.pinterest.es/revistapap/
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Pinterest,
la gran olvidada
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Pinterest 39



Pinterest 40



Pinterest, muy infravalorada
• Llevo muchos años usando Pinterest, y he observado que, sin duda, 

es la red social más infravalorada por todo tipo de profesionales y 
empresas.
• Todavía hay mucha gente que piensa que Pinterest es sólo interesante 

para ver ideas de moda, belleza, bricolage o fotografías, pero nada 
más lejos de la realidad. En mi perfil, no publico nada de eso, mis 
publicaciones versan sobre formación, marketing, orientación laboral, 
tecnología, … y en la actualidad, es la red social que más visibilidad, 
contactos y tráfico a la web me da (y eso que en los últimos meses la 
tengo un poco «descuidada»).
• Voy a poner un par de pantallas de las analíticas de mi perfil 

de Pinterest. En la primera podemos ver algunos de los datos de 
impresiones, público total, … Casi 4 millones de visualizaciones y casi 
2 millones de personas únicas que ven mi perfil, y eso sólo en el 
último mes:
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https://www.pinterest.es/alfredovela/
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Pinterest 43
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LinkedIn,
una pieza fundamental
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Elementos de LinkedIn 53



Elementos de LinkedIn 54



Elementos de LinkedIn 55
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Feed de noticias 58



59Publicaciones en LinkedIn



Publicaciones en LinkedIn 60



61Publicaciones en LinkedIn
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Publicación en las páginas de LinkedIn 63



Publicación en las páginas de LinkedIn 64
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Embajadores de
Marca internos



73



74



75



76



77



78



79



80

La importancia de la
comunidad online
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Sobre el
Contenido
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Tipos de contenidos 89



Tipos de contenidos 90
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Algunas 
conclusiones



Conclusiones

Los medios sociales son imprescindibles para la supervivencia de las revistas científicas

Las revistas científicas deben mejorar sus sitios web

Deben mejorar la creación de contenidos visuales.

Es importante implicar a los autores en la difusión de los contenidos.

Pinterest sería una buena opción si se generara más contenido visual.

LinkedIn es una pieza imprescindible.

Hay que mejorar las competencias digitales de editores y autores.
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